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ROBERT KUBICA

WARTOSC SPONSORINGU PODCZAS PIERWSZEGO GP W SEZONIE 2009
PONAD 700 EKSPOZYCII LOGOTYPOW ZWIAZANYCH Z ROBERTEM KUBICA W POLSKICH STACJACH TV
RELACJE W 59 PROGRAMACH TV
NAJBARDZIE] MEDIALNE DYSCYPLINY W MARCU: PILKA NOZNA, SKOKI NARCIARSKIE, SIATKOWKA MEZCZYZN

Badanie Pentagon Research przeprowadzone w telewizji pod katem efektywnosci sponsoringu sportowego pierwszego wyscigu F1 w tym sezonie ( 27-29 marca
2009 - GP Australii) wykazato, ze ekspozycje marek, prezentowane przez Roberta Kubice, pojawity sie w 59 programach tv. kaczng warto$¢ mediowa tych
ekspozycji oszacowano na ponad 2,5 min ztotych. Tyle musieliby wydac sponsorzy na reklame konwencjonalng w polskich stacjach, aby uzyska¢ podobng
widownie. kaczna, skumulowana widownia dla marek eksponowanych przez Roberta Kubice w ciggu 3 zbadanych dni wyniosta 57 min widzéw.
Najbardziej medialnymi dyscyplinami marca okazaty sie pitka nozna, skoki narciarskie oraz siatkéwka mezczyzn.

AUSTRALIAN GP - 27-29 MARCA 2009
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BRAND s MARKI EKSPONOWANE Z UDZIALEM ROBERTA KUBICY
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1:PETRONAS 305 626 993 284 5

2{INTEL 240 86 216 280 203 61 § 900000

3iBMW 196 70 252 228 320 70 & 600000
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WARTOSC MEDIOWA DLA MAREK ROBERTA KUBICY
WYGENEROWANA W POSZCZEGOLNYCH STACJACH
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RANKING TOP 10 DYSCYPLIN: MARZEC 2009

DYSCYPLINY - TOP 10 WG ZGROMADZONEJ WARTOSCI MEDIALNEJ MAREK PRZYKLADY EKSPOZYCJII
: Liczba > .
DYSCYPLINA : GRP : kontaktow ; ortos¢ Reklamy . Liczba
: : : (zh) : ekspozycji
: : (WED) :
1|PILKA NOZNA 28440; 10223 108 33225100 25519
2|SKOKI NARCIARSKIE 20190; 7255570 23 580 603 4 566
3|SIATKOWKA MEZCZYZN 13415 4814527 15 647 212 30 959
4|NARCIARSTWO BIEGOWE 11949 4293 764 13 954 733! 5 624
5|SIATKOWKA KOBIET 11251 4040 500 13 131 624 29 402
6|BOKS 5012,1f 1800 374 5851217 10 262
7|HOKEJ 400728 1437235 4671015 5501
8|KOSZYKOWKA MEZCZYZN 2812,3f 1009 650 3281 362 2783
9|PILKA RECZNA MEZCZYZN 2577.9 924 395 3004 282 9 43¢
10|F 1 (WYBRANE MARKI) 2458,7 883 021 2869 818 1819
RANKING DYSCYPLIN: MARZEC 2009 | DRUGIE MIEJSCE POLSKICH SKOCZKOW
‘:_5' | rawcse Kowalcryh w zawodach Pochary Swista
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Badanie opiera sie o monitoring wystapien poszczegdlnych marek w nastepujacych stacjach tv:
TVP1, TVP2, TVP3 pasmo wspdlne, TV Polonia, TVN, TVN24, TVN TURBO, Polsat, Polsat Sport, TV4

Monitorowane sg programy sportowe (w tym wiadomosci),
w ktorych pokazywane sg imprezy polskie badz z udziatem polskich sportowcow.

Notowane s marki eksponowane na polskich zawodnikach i polskie marki eksponowane na zagranicznych zawodnikach.
Bez wyjatkdw monitorowani sg gtéwni sponsorzy imprez organizowanych w Polsce.

Warto$¢ medialna wyliczana jest w oparciu o $rednie cpt dla monitorowanych stagji
oraz $rednig ogladalnos¢ programdw tv, podczas ktorych eksponowane byty marki.

Zliczane sq tzw. ekspozycje efektywne, a wiec takie, ktdre s dobrze widoczne (wyrazne),
trwajq co najmniej 1 sekunde i nie sg fragmentaryczne (min. 80% widocznosci).

Liczba kontaktow jest sumg iloczyndw wystgpien danej marki ze Srednig liczbg ogladajacych program bedacy przedmiotem monitoringu.
Warto$¢ medialna pokazuje szacunkowy koszt, jaki nalezatoby ponies¢ chcac uzyska¢ podobne GRP z wykorzystaniem konwencjonalnej reklamy.

WIECEJ O BADANIACH - ZAPRASZAMY NA NASZE STRONY: www.pentagon-research.com  www.pentagon-sport.com www.pentagon24.pl
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