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PLUS | ORLEN MARKAMI WRZESNIA

ME W SIATKOWCE KOBIET | EUROBASKET NAJBARDZIEJ MEDIALNE

Dwa wydarzenia - Mistrzostwa Europy w Siatkéwce Kobiet oraz Eurobasket 2009 - zdominowaty sportowy przekaz tv, zwigzany z ekspozycjq logotypéw marek
we wrzesniu. Marka Plus kolejny raz znalazta sie na miejscu pierwszym. Jednak we wrzes$niu warto zwréci¢ uwage zwtaszcza na PKN Orlen. Decyzja o wzieciu
przez tego sponsora udziatu w obu wydarzeniach przyniosta znakomity rezultat mediowy. Niemal trzynasScie tysiecy efektywnych ekspozycji Orlenu w obu tych
dyscyplinach tacznie oraz 2.8 tys ekspozycji marki Stop Cafe (takze Orlen) przetozyto sie na ponad 750 minut czasu antenowego stacji telewizyjnych. Marka
Orlen po raz pierwszy znalazta sie tak wysoko w miesiecznym rankingu efektywnosci sponsoringu w Polsce.

taczng warto$¢ przekazu TV z wydarzenia Eurobasket 2009 (mecze w Polsce, ekspozycje na bandach oraz na polskich zawodnikach) oszacowano na 54 min zt.
taczng warto$¢ catego sponsoringu w Polsce (wszystkie dyscypliny) oszacowano we wrzeSniu na 221 min ztotych.

EKSPOZYCJE MAREK WE WRZESNIU
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PODSUMOWANIE TOP 20

Liczba

ekspozycji

1:PLUS 15887
2iORLEN 10973
3iADIDAS 8377
4:ORANGE 1905}
5iCHAMPION 7235
6:PGE 3231
7:EUROBASKET2009 1918]
8iSTOP CAFE 2796
9iNIKE 1570]
10:FIBA 1151
11 TYSKIE 856
12iFAKRO 1325
13;KREISEL 607
14:WBK 602
15:SNIEZKA 616
16 COMPENSA 6144
17:HRS.PL 599
18:EXPEKT 608
19:MIKASA 1754
20:HORMANN 270|
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*Sponsoréw umieszczono w kolejnosci wartosci mediowej (nie liczby ekspozycji), jakg zgromadzity ich logotypy. Szczegotowe raporty (z wartoSciami): pentagon@pentagon-research.com

WARTOSC MAREK E
Lp. |

BRAND

URO

1iTVP2 34 964 294
2iTVP1 8 568 904|
3:TVP SPORT 5 428 605
4iTVP3 4 045 000
5iTVN 799 500
6iTVN24 282 260
7iTV POLONIA 84 859
giPOLSAT 15683

54 189 105
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BASKETU 2009 (MECZE W POLSCE) W PODZIALE NA KANALY TV
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RANKING DYSCYPLIN

RANKING DYSCYPLIN (TOP 10) WEDEUG WARTOSCI WYEKSPONOWANYCH MAREK. 1X 2009

H SUMA , WARTOSC : RANKING DYSCYPLIN WG WARTOSCI MEDIOWEJ WYEKSPONOWANYCH SPONSOROW 1X 2009 \
DYSCYPLINA GRP KONTAKTOW MEDIOWA i
i tys) i (PLN : 70 000 000
1{SIATKOWKA KOBIET 52766; 18961585 61625151 41822 60 000 000
50 000 000 -+ 1 1
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8 PILKA RECZNA MEZCZYZN 1685 611066 19859641 12549 & P &
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© pentagon-research.com
10iHOKE 874 3142758 1021395 3806 \_ J

Badanie opiera sie 0 monitoring wystapien poszczegdlnych marek w nastepujacych stacjach tv:
TVP1, TVP2, TVP3 pasmo wspdlne, TV Polonia, TVN, TVN24, TVN TURBO, Polsat, Polsat Sport,TV4
Monitorowane sg programy sportowe (w tym wiadomosci),

w ktorych pokazywane sg imprezy polskie badz z udziatem polskich sportowcow.

Notowane sg marki eksponowane na polskich zawodnikach i polskie marki eksponowane na zagranicznych zawodnikach.
Bez wyjatkéw monitorowani sg gtéwni sponsorzy imprez organizowanych w Polsce.

Warto$¢ mediowa wyliczana jest w oparciu o $rednie cpt dla monitorowanych stacji
oraz $rednig ogladalnos¢ programow tv, podczas ktorych eksponowane byty marki.

Zliczane sa tzw. ekspozycje efektywne, a wiec takie, ktére sg dobrze widoczne (wyrazne),
trwajg co najmniej 1 sekunde i nie sg fragmentaryczne (min. 80% widocznosci).
Liczba kontaktoéw jest sumg iloczynéw wystgpien danej marki ze Srednig liczbg ogladajacych program bedacy przedmiotem monitoringu.
Warto$¢ mediowa pokazuje szacunkowy koszt, jaki nalezatoby ponies¢ chcac uzyska¢ podobne GRP z wykorzystaniem konwencjonalnej reklamy.

WIECEJ O BADANIACH - ZAPRASZAMY NA NASZE STRONY: Www.pentagon-research.com www. pentagon-sport.com Www.pentagon24.pl
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