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ADAM MALYSZ ZNOWU ZARABIA - DLA SPONSOROW

= WARTOSC EKSPOZYCII SPONSOROW NA KOMBINEZONIE RAJDOWYM ADAMA MALYSZA: 2,53 MLN Zt

» LICZBA PROGRAMOW TV W KTORYCH WYSTAPILY EFEKTYWNE EMISJE: 42
= WIDOWNIA SKUMULOWANA DLA EKSPONOWANYCH MAREK: 25,1 MLN WIDZOW

Kwietniowe badanie efektywnosci ekspozycji telewizyjnych wykazato, ze zaangazowanie Adama Matysza w rajdowy zespdt RMF Caroline Team juz przyniosto jego
sponsorom ponad 2,5 min zt zysku mediowego. Na tyle oszacowano warto$¢ marek, ktére w sposdb efektywny zostaty wyeksponowane na jego kombinezonie.
Ponad 1000 ekspozycji pojawito sie w 42 programach telewizyjnych, gromadzac tacznie ponad 25 min widzéw. Byty to gtdwnie krétkie wywiady oraz relacje z
treningéw sportowca.
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WARTOSC EKSPOZYCII MAREK NA KOMBINEZONIE ADAMA MALYSZA W KWIETNIU 2011

SUMA WARTOSC LICZBA
BRAND GRP  KONTAKTOW  MEDIOWA EFEKTYWNYCH
[TYS] [PLN] EKSPOZYCII
LOTTO 383 136 781 597 460 277 ADAM MALYSZ - RMF CAROLINE TEAM
RED BULL 312 111 372 486 474 299 WARTOSC EKSPOZYCII MAREK, KWIECIEN 2011
LOCTITE 200 71 590 312 706 144 200 000
RMF 200 71 421 311 966 125
4F SPORT PERFORMANCE 170 60 572 264 580 100 600 000 -
GENERALI 149 53 323 232 915 83
CAROLINE TEAM 46 16 444 71 827 25 500 000
FINDER 43 15 205 66 418 19
STILO 41 14 535 63 487 29 Z 400 000 -
DAKAR 38 13 687 59 783 34 o 300 000 -
GOOD YEAR 33 11 892 51 945 21
SABELT 10 3731 16 297 3 200 000
RAZEM 2535 858 1082
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RANKING DYSCYPLIN (TOP 10) WEDLUG WARTOSCI WYEKSPONOWANYCH MAREK - KWIECIEN 2011

DYSCYPLINA

PILKA NOZNA

SIATKOWKA KOBIET

BOKS

SIATKOWKA MEZCZYZN
ZUZEL

KOSZYKOWKA MEZCZYZN
RAID SAMOCHODOW TEREN
RAJD SAMOCHODOWY
KOSZYKOWKA KOBIET
SKOKI NARCIARSKIE

SUMA WARTOSC LICZBA
GRP  KONTAKTOW  MEDIOWA UDZIAL »
(tvs) (PLN) EKSPOZYCII WARTOSC MEDIOWA DYSCYPLIN W KWIETNIU 2011
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Badanie opiera sie 0 monitoring wystgpien poszczegolnych marek w nastepujacych stacjach tv:
TVP1, TVP2, TVP3 pasmo wspdlne, TV Polonia, TVN, TVN24, TVN TURBO, Polsat, Polsat Sport, TV4, TVP Sport

Monitorowane sg programy sportowe (w tym wiadomosci),
w ktérych pokazywane sg imprezy polskie badz z udziatem polskich sportowcdéw.

Notowane sg marki eksponowane na polskich zawodnikach i polskie marki eksponowane na zagranicznych zawodnikach.
Bez wyjatkdw monitorowani sa gtéwni sponsorzy imprez organizowanych w Polsce.

Wartos$¢ medialna wyliczana jest w oparciu o $rednie cpt dla monitorowanych stacji
oraz $rednig ogladalnos¢ programéw tv, podczas ktérych eksponowane byly marki.

Zliczane sg tzw. ekspozycje efektywne, a wiec takie, ktore sg dobrze widoczne (wyrazne),
trwajg co najmniej 1 sekunde i nie sg fragmentaryczne (min. 80% widocznosci).

Liczba kontaktow jest sumg iloczyndw wystgpien danej marki ze $rednig liczbg ogladajacych program bedacy przedmiotem monitoringu.
Warto$¢ medialna pokazuje szacunkowy koszt, jaki nalezatoby ponies$¢ chcac uzyska¢ podobne GRP z wykorzystaniem konwencjonalnej reklamy.
Dane telemetryczne: AGB NIELSEN MEDIA RESEARCH
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