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PLUS GSM ORAZ TELEKOMUNIKACJA POLSKA LIDERAMI

Podczas listopadowego badania efektywnosci sponsoringu sportowego w telewizji, zmonitorowano ponad 96 tysiecy efektywnych ekspozycji sponsorskich, ktorych
taczng wartos¢ oszacowano na 69,7 min ziotych. Najwiekszy udziat wsrdd stacji telewizyjnych generujacych zwrot medialny miaty stacje tv publicznej. Wsrod
wszystkich sponsoréw dominowaly marki Plus GSM (siatkéwka) oraz TP (pitka nozna).

Najwiekszg liczbe kontaktoéw widza z markami w listopadzie zgromadzity mecze eliminacyjne do ME w pilce noznej emitowane w TVP2.
RANKING TOP 20

SPONSORZY TOP 20 (Z 826) WG ZGROMADZONEJ WARTOSCI MEDIALNEJ, WSZYSTKIE DYSCYPLINY
i Liczba
GRP kontaktow

PRZYKLADY EKSPOZYCI1

 Wartos¢ Reklamy : Liczba ekspozycji

: : : (zh
1:PLUS GSM 6 597 2 342 878 * 13378,
2:TELEKOMUNIKACJA POLSKA S.A. 5 540 1964 832 * 1803
3iPUMA 2970 1053 852 * 2032
4iASICS 2083 740 007 * 3634
5iFAKRO 1350 478 819 * 704
6:HORMANN 1265 448 475 * 389
7iSNIEZKA -FABRYKA FARB | LAKIEROW 1224 433 849 * 382
8:DOSKONALE MLEKO 1122 397 914 * 193
9:ORANGE 1118 397 268 * 1516
10:KREISEL 1086 385 071, * 192
11:LOTOS 1081 383 464 * 1466
12;EXPEKT 974 345 392 * 263
13:COMPENSA 847 300 322 * 247
14iTYSKIE 817 289 604; * 313
15:MC DONALDS 749 265 738 * 86|
16:CONTINENTAL 743 263 665 * 76
17: TELEKOM SRBIJA 708 251 232 * 49
18:NIKEFOOTBALL.COM 662 234 898 * 46|
19:BLACHY PRUSZY NSKI 637 226 475 * 1130
20:RAMIRENT 582 206 444 * 356

* pelne dane: pentagon@pentagon-research.com
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RANKING TOP 10 DYSCYPLIN
DYSCYPLINY - TOP 10 (Z 31) WG ZGROMADZONEJ WARTOSCI MEDIALNEJ MAREK

: | Liczba Wartoéé Reklam
P.: DYSCYPLINA GRP  : kontaktéw : y i Liczba ekspozycji
: : : : (zt) :
; o (tys)
1iPILKA NO ZNA 31361,56f 11 130010 36 172 534 26 913
2iSIATKOWKA M EZCZYZN 7883,31 2 798 885 9 096 375 23 711
3iSIATKOWKA KOBIET 7061 2510 652 8 159 619 16 491
4iSKOKI NARCIARSKIE 3301,83) 1171221 3806 468 112§
5:STRONG MAN 2918,12f 1035 120 3364 141 1662
6:KOSZYKOWKA M EZCZYZN 1873,62 662 521 2 153 194 9 159
7iKOSZYKOWKA KOBIET 1816,68 643 510 2091 409 1352
8iSZTUKI WALKI 732,52 261 106 848 596 4 059
9iPILKA RECZNA MEZCZYZN 672,38 238 993 776 728 815
10: PEYWANIE 4884 17379571 562 968 161
4 RANKING DYSCYPLIN (XI 2007) h
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PRZYKLADY EKSPOZYCJI




SILA STACII TV

LICZBA KONTAKTOW ORAZ WARTOSC MEDIALNA DLA SPONSOROW SPORTU, WYGENEROWANE PRZEZ POSZCZEGOLNE STACJE TELEWIZYINE

i Liczba : Wartos¢ :
STACIA | kontaktéw | Reklamy ! Liczba ekspozycji WARTOSE MEDIALNA - STACJE TV (XI 2007)
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Badanie prowadzone przez Pentagon Research opiera sie 0 monitoring wystgpien poszczeg6lnych marek w nastepujacych stacjach tv:
TVP1, TVP2, TVP3 pasmo wspélne, TV Polonia, TVN, TVN24, TVN TURBO, Polsat, Polsat Sport, TV4

Monitorowane sg programy sportowe (w tym wiadomosci),
w ktérych pokazywane sg imprezy polskie badz z udziatem polskich sportowcéw.
Bez wyjatkéw monitorowani sg gtéwni sponsorzy imprez organizowanych w Polsce.

Wartos¢ medialna wyliczana jest w oparciu o $rednie cpt dla monitorowanych stacji
oraz $rednig ogladalnos$¢ programéw tv, podczas ktérych eksponowane byty marki.

Zliczane sa tzw. ekspozycje efektywne, a wiec takie, ktore sg dobrze widoczne (wyrazne),
trwajg co najmniej 1 sekunde i nie sg fragmentaryczne (min. 80% widocznosci).
Liczba kontaktow jest suma iloczynéw wystapien danej marki ze $rednig liczbg ogladajacych program bedacy przedmiotem monitoringu.
Wartos¢ medialna pokazuje szacunkowy koszt, jaki nalezatoby ponies¢ chcac uzyska¢ podobne GRP z wykorzystaniem konwencjonalnej reklamy.
WIECEJ O BADANIACH MEDIOW - ZAPRASZAMY NA NASZE STRONY:

WWW. pentagon-research.com Www.pentagon-sport.com

www.pentagon24.pl
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