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PLUS PIERWSZY W SIERPNIU
TOUR DE POLOGNE NAJCZESCIEJ W TELEWIZJI

CZOELOWKA SPONSOROW SIERPNIA: POLKOMTEL, SKANDIA, WAGRAF

Sierpniowe rankingi ekspozycji sponsoréw zdominowato 66. Tour de Pologne. Warto$¢ ekspozycji marek podczas tego wydarzenia przekroczyta 50 min zt, co
pozycjonuje te impreze na pierwszym miejscu wydarzen sportowych organizowanych cyklicznie w ciggu roku w Polsce. 147 min widzéw zgromadzity facznie
wszystkie programy, gdzie pojawity sie marki zwigzane z TdP. Zyskali sponsorzy i partnerzy: Polkomtel, Skandia, Fiat, TVP, RMF. Marka PLUS zyskiwata
oczywiscie takze dzieki siatkowce. Letnie skoki w Zakopanem zgromadzity widownie m.in. dla marki Wagraf, ktora zyskata na tym wydarzeniu najwiecej.

EKSPOZYCJE MAREK W SIERPNIU
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PODSUMOWANIE TOP 20

: 4

Liczba
ekspozycji
1iPLUS

2iSKANDIA 1713
3:WAGRAF 1153}
4:TVP1 1571
5:ADIDAS 63441
6:FIAT 1363
7:RMF 1030
8iING 615
9:TESTA 611
10:REEBOK 1548
11:TOUR DE POLOGNE 910
12:BETCLICK 1155
13iSPORTOWY 12044
14:ONET.PL 716
15:ORANGE 520
16:PUMA 12444
17:EKSTRAKLASA 940
18iALLIANZ 478
19:LANGTEAM 618
20: ZAKOPANE 390
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*Sponsoréw umieszczono w kolejnosci wartosci mediowej (nie liczby ekspozycji), jaka zgromadzity ich logotypy. SzczegGtowe raporty (z wartoSciami): pentagon@pentagon-research.com
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RANKING DYSCYPLIN (TOP 10) WEDEUG WARTOSCI WYEKSPONOWANYCH MAREK. V111 2009

RANKING DYSCYPLIN

SUMA L WARTOSC : RANKING DYSCYPLIN WG WARTOéCI MEDIOWEJ WYEKSPONOWANYCH SPONSOROW VII1 2009 \
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10iSTRONG MAN 2 802 1005 927 3 269 262 2426 k j

Badanie opiera sie 0 monitoring wystapien poszczegdlnych marek w nastepujacych stacjach tv:
TVP1, TVP2, TVP3 pasmo wspdlne, TV Polonia, TVN, TVN24, TVN TURBO, Polsat, Polsat Sport,TV4
Monitorowane sg programy sportowe (w tym wiadomosci),

w ktorych pokazywane sg imprezy polskie badZ z udziatem polskich sportowcow.

Notowane sg marki eksponowane na polskich zawodnikach i polskie marki eksponowane na zagranicznych zawodnikach.
Bez wyjatkéw monitorowani sg gtéwni sponsorzy imprez organizowanych w Polsce.

Warto$¢ medialna wyliczana jest w oparciu o $rednie cpt dla monitorowanych stacji
oraz $rednig ogladalnos¢ programow tv, podczas ktorych eksponowane byty marki.

Zliczane sa tzw. ekspozycje efektywne, a wiec takie, ktére sg dobrze widoczne (wyrazne),
trwajg co najmniej 1 sekunde i nie sg fragmentaryczne (min. 80% widocznosci).
Liczba kontaktoéw jest sumg iloczynéw wystgpien danej marki ze Srednig liczbg ogladajacych program bedacy przedmiotem monitoringu.
Warto$¢ medialna pokazuje szacunkowy koszt, jaki nalezatoby ponies¢ chcac uzyska¢ podobne GRP z wykorzystaniem konwencjonalnej reklamy.

WIECEJ O BADANIACH - ZAPRASZAMY NA NASZE STRONY:

Www.pentagon-research.com www.pentagon-sport.com Www.pentagon24.pl
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